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Imprim et com a pour activité la vente d'objets publicitaires personnalisés dont une majorité de
gobelets en plastique. Elle a établi son bilan carbone afin de pouvoir s'engager dans une trajectoire de
décarbonation . Ses principaux axes concernent I'évolution de son modeéle économique avec une
diversification partielle vers la location et la recherche de produits bas carbone, la réduction de ses
consommations d'énergie, le déploiement d'Enr, des actions co-construites avec les fournisseurs

autour du fret et des actions de sensibilisation.

: C'est 'augmentation maximale de la température terrestre qui est
& attendue en 2100 en I'absence de 'adoption de mesures fortes.

Projection de la variation de la température moyenne suivant différents scénarios
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Source : GIEC, 1°" groupe de travail, 2021

Les conséquences de ce changement climatique sont déja visibles et s'accentueront dans les

années a venir.

En tant qu'acteur engagé, imprim et com a souhaité réaliser un bilan de ses émissions de gaz a effet
de serre et s'engager dans une démarche de transition via le Diag Décarbon’action proposé par

Bpifrance, en partenariat avec 'ADEME et en collaborationavec I'ABC.
L'accompagnement a été réalisé par la société il faut que I'on respire-RSE.
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Résultats

C’est le Bilan GES d'Imprim et Com

dco%) pour I'année fiscale 2022-2023
b
6°6 Ce qui est équivalent :

aux emissions annuelles de 198 francais ;

a140 toursdela Terre enavion;

ala combustion de 588 064L de gasoil.

Indicateurs clés

288,95 113,93 0,140

kg CO,e / k€ de CA t CO,e / employe kg CO,e / unite produite

Répartition des émissions

0% Recapitulatif: émissions de GES par poste, en %

u Energie 1
Intrants - biens et matiéres
® Intrants - services

® Futurs emballages

Fret
1% m Déplacements
1% - a3, ® Déchets directs
° ® Immobilisations
1% TI:/ m Utilisation
A

Le profil des émissions de GES d'Imprim et Com est typique d'une entreprise dimpression et vente
d’'objets publicitaires personnalisés : le principal enjeu réside dans les produits (63%) puis le fret
(5%). Les immobilisations (27%) représentent le second impact mais sont spécifiques a Imprim et
Com.

Le taux dincertitude est de 11 %. Imprim et Com s'inscrit dans une démarche d’amélioration continue,
le premier exercice de Bilan GES servant a identifier les principaux enjeux.
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Analyses

e poste d'émissions : intrants - biens et matieres (63%)

Intrants : émissions de GES par poste, en %

0%

m Métaux

= Plastiques

= Verre Les produits en plastiques
polypropyléne constituent les
principales émissions et
représentent la majorité des
produits vendus.

0,
0% ® Matériaux de construction

® Produits chimiques
= Nourriture
m Autres intrants

= Ratios monétaires

2°me noste d'émissions : immobilisations (27%)

Immobilisations : émissions de GES par poste, en %

2%__ 3% 0%
m Batiments

= Infra hors 95% des immobilisations
batiments concernent le parc machines et
sa maintenance.
u Véhicules,
machines,
mobilier

3eme poste d'émissions : fret (5 %)
Fret : émissions de GES par poste, en %

1%

= Fret routier entrant

La majorité des
emissions concernent le
fret sortant. Pour le fret
entrant, les principaux
fournisseurs sont situés
a proximité de

® Fret routier sortant lentreprise.
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® Fret routier interne
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Plan de transition
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C'est I'objectif de réduction des émissions relatives de GES
que s'est fixé Imprim et Com pour 2027.

THEMATIQUES PRINCIPALES ACTIONS ENVISAGEES
@ Stratégie économique :
\\ Diversifier les achats et choisir des produits moins carbonés
Développer une offre de location (réutilisation des produits)
PILOTAGE

&

ECO-CONCEPTION

Réduire les rebuts de production
Prolonger la durée de vie du parc machines

,

ENERGIE

Développerles Enr
Optimiser le fonctionnement des machines

..

Initier un plan de déplacement inter-entreprises sur la zone d’activité

DEPLACEMENTS
m N o o

s Sourcer et privilégier les transporteurs les moins émetteurs de Co2

Optimiser lalogistique
LOGISTIQUE

D:; Sensibiliser les parties prenantes internes et externes a la

décarbonation
EXEMPLARITE
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